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	Datos Generales del Curso
	

	Nombre del curso / módulo:
	Derecho Comercial

	Periodo:
	2026-2

	Horario de atención a estudiantes:
	Lunes  de 08:00 a 10:00 (Modalidad Presencial en Cubículo de Docentes Facultad de Derecho  y Virtual vía Microsoft Teams con previa cita).

	Créditos:
	2

	Horas Teóricas:
	32 horas (Presencial / Trabajo Directo)

	Horas Prácticas:
	0 horas

	Horas Teórico-Prácticas:
	0 horas

	Horas de Trabajo Independiente:
	64 horas


Profesor(a): Docente Titular de Derecho Comercial . ALVARO RUEDA ARDILA
Presentación: ¡Bienvenidos al curso! Soy abogado especialista en Derecho Comercial de la UNAB y Asesoría Empresarial,. Cuento con más de 30 años de experiencia en docencia en la Unab. Mi mayor interés es conectar el marco normativo y la protección jurídica con la innovación estratégica del marketing digital y tradicional. Espero que en este curso no solo aprendan normas, sino que desarrollen un criterio ético y legal sólido para potenciar sus proyectos y estrategias de mercado.

1. ¿De qué trata este curso y por qué es importante?
El curso de Derecho Comercial para la Tecnología en Marketing aborda el conjunto de principios y normas jurídicas que regulan la actividad mercantil, los actos de comercio, los sujetos que los realizan (comerciantes y sociedades) y los instrumentos legales indispensables para el intercambio de bienes y servicios. A lo largo del módulo, los estudiantes comprenderán desde la estructura de los contratos comerciales hasta la regulación del comercio electrónico, los derechos del consumidor, la propiedad industrial (marcas, patentes y lemas) y la competencia desleal.
Esta asignatura es fundamental para un profesional del Marketing, pues toda estrategia publicitaria, lanzamiento de producto, desarrollo de marca o canal de venta opera bajo un marco legal imperativo. Conocer estas reglas les permitirá diseñar campañas efectivas pero blindadas legalmente, proteger los activos intangibles de las organizaciones (como la identidad de marca), prevenir contingencias judiciales por publicidad engañosa o infracción de derechos de autor, y negociar acuerdos comerciales de manera ética, transparente y competitiva.
2. ¿Qué competencias vamos a desarrollar?
· Competencias Transversales:
· Sostenibilidad, Ética y Ciudadanía: Actúa con responsabilidad ética y legal en el ejercicio del mercadeo, respetando los derechos de los consumidores, la propiedad intelectual y las normas de libre competencia.
· Competencias Disciplinares:
1. Aplica el marco normativo mercantil colombiano y la regulación de protección al consumidor para estructurar estrategias y campañas de marketing legalmente viables y transparentes.
2. Gestiona la protección de activos intangibles (marcas, enseñas, lemas e invenciones) conforme a la legislación de propiedad industrial para asegurar la ventaja competitiva de las organizaciones.
3. Analiza la contratación mercantil, el comercio electrónico y la regulación sobre competencia desleal para fundamentar decisiones comerciales éticas e innovadoras.

3. ¿Es un curso tipo EHLE?
Sí X  No ____
Explicación de habilidades comunicativas:
En este curso fortaleceremos de manera intencionada las competencias comunicativas mediante la didáctica EHLE:
· Lectura Crítica: Análisis e interpretación de jurisprudencia de la Superintendencia de Industria y Comercio (SIC), Estatuto del Consumidor (Ley 1480 de 2011) y contratos mercantiles tipificados.
· Escucha y Habla (Argumentación Oral): Participación activa en debates simulados sobre casos de publicidad engañosa y juzgamiento ético de competencias desleales.
· Escritura Académica y Profesional: Redacción de términos y condiciones para plataformas e-commerce, cláusulas contractuales básicas de marketing (ej. acuerdos de confidencialidad y cesión de derechos de autor) y conceptos legales de campañas.
4. ¿Este curso integra recursos o actividades en inglés?
Sí X  No ____
Explicación:
Se revisarán casos de estudio internacionales sobre infracciones de marca (trademark infringement) en el entorno digital y acuerdos de licenciamiento (licensing agreements). Asimismo, los estudiantes analizarán los Terms of Service (ToS) y políticas de privacidad en inglés de plataformas globales de publicidad (Meta Ads, Google Ads y TikTok) para comprender el marco contractual del marketing digital transfronterizo.
5. ¿Qué vamos a aprender y cómo?

	Semana o sesión
	Contenidos
	Actividades de formación y recursos

	Semana 1 - 2
	Introducción al Derecho Comercial y Sujetos Mercantiles

- Concepto de Derecho Comercial y Actos de Comercio.

- El comerciante: deberes, derechos e Inhabilidades.

- Registro Mercantil y Cámaras de Comercio.
	Actividad Formativa: Taller de análisis de casos reales sobre calificación de actos mercantiles versus civiles.

Metodología: Aula Invertida (Flipped Classroom).

Recursos: Código de Comercio Colombiano (Arts. 10 a 100). Video explicativo en JUNO/Canvas sobre matrícula mercantil.

	Semana 3 - 4
	Sociedades Comerciales y Estructuras de Negocio

- Tipos de sociedades en Colombia (S.A.S., S.A., LTDA).

- Constitución, responsabilidad y representación legal.

- Implicaciones jurídicas para el marketing y la inversión.
	Actividad Formativa: Juego de roles para la constitución simulada de una empresa de marketing (elaboración de minuta de S.A.S.).

Metodología: Aprendizaje Basado en Problemas (ABP).

Recursos: Guías de la Cámara de Comercio de Bucaramanga y plantilla de estatutos S.A.S.

	Semana 5 - 6
	Propiedad Industrial y Activos Intangibles

- Signos distintivos: Marcas, lemas, nombres y enseñas comerciales.

- Patentes de invención, modelos de utilidad y diseños industriales.

- Proceso de registro de marca ante la SIC.
	Actividad Formativa: Búsqueda de antecedentes marcarios en la base de datos de la SIC (SIPI) y diseño de la estrategia de registro para una marca propia de un producto.

Metodología: Taller práctico de aplicación.

Recursos: Plataforma SIPI (Superintendencia de Industria y Comercio). Guía de Propiedad Industrial UNAB.

	Semana 7 - 8
	Derecho de Autor en el Marketing y la Publicidad

- Obras protegidas (diseños, contenidos, copys, imágenes, música).

- Derechos morales vs. Derechos patrimoniales.

- Contratos de cesión de derechos y licencias Creative Commons.
	Actividad Formativa: Auditoría legal de una campaña publicitaria digital (identificación de licencias de banco de imágenes y música).

Metodología: Estudio de Casos.

Recursos: Ley 23 de 1982 y Tratados de la OMPI. Repositorio de recursos Open Learning UNAB.

	Semana 9 - 10
	Estatuto del Consumidor (Ley 1480 de 2011)

- Derechos y deberes de los consumidores.

- Garantías legales y servicios posventa.

- Protección contractual y cláusulas abusivas.
	Actividad Formativa: Elaboración de un manual de políticas de garantías y devoluciones para una tienda virtual de marca colombiana.

Metodología: Aprendizaje Basado en Proyectos.

Recursos: Ley 1480 de 2011 y cartillas normativas de la SIC sobre protección al consumidor.

	Semana 11 - 12
	Regulación de la Publicidad y Promociones

- Publicidad engañosa, agresiva e ilícita.

- Promociones, ofertas, concursos y sorteos (regulación Coljuegos/SIC).

- Autorregulación publicitaria y rol de la CONARP.
	Actividad Formativa: Debate tipo "Tribunal Ético y Legal" sobre piezas publicitarias reales sancionadas por la SIC por publicidad engañosa.

Metodología: Debate y simulación de juicios.

Recursos: Boletines jurisprudenciales de la SIC. Código de Autorregulación Publicitaria.

	Semana 13 - 14
	Derecho de la Competencia y Competencia Desleal

- Régimen de libre competencia económica.

- Actos de competencia desleal (desviación de clientela, confusión, desacreditación, imitación, violación de secretos).
	Actividad Formativa: Análisis de sentencias judiciales sobre guerras publicitarias entre grandes marcas y alegaciones de competencia desleal.

Metodología: Método del Caso.

Recursos: Ley 256 de 1996 sobre Competencia Desleal.

	Semana 15 - 16
	Comercio Electrónico, Habeas Data y Contratos Digitales

- Ley de Comercio Electrónico (Ley 527 de 1999).

- Términos y condiciones, políticas de privacidad y cookies.

- Protección de datos personales (Ley 1581 de 2012 / Habeas Data en Marketing).
	Actividad Formativa: Redacción de la Política de Tratamiento de Datos Personales y aceptación de Términos y Condiciones para una app de marketing.

Metodología: Taller integrado final.

Recursos: Ley 1581 de 2012. Recursos digitales en UNAB Open Learning.


6. ¿Cuál es el proceso evaluativo?
El proceso evaluativo es continuo, sumativo y formativo. Se busca garantizar una alineación constructiva entre el desempeño del estudiante en marketing y el cumplimiento de las exigencias normativas y éticas.

	Fecha
	Actividad de evaluación
	Resultado de Aprendizaje Esperado - RAE
	Tipo de actividad
	% en la calificación total

	Semana 4
	Prueba Teórico-Práctica 1: Evaluación individual sobre comerciante, sociedades e imprevistos legales en la constitución de empresas.
	RAE 1: Identifica las estructuras societarias e implicaciones legales comerciales de las organizaciones en Colombia.
	Individual
	15%

	Semana 8
	Taller de Registro y Protección de Activos: Presentación del estudio de registrabilidad de marca y contrato de cesión de derechos de autor para una campaña publicitaria.
	RAE 2: Estructura la estrategia de protección de marca e intangibles mediante herramientas de propiedad industrial y derechos de autor.
	Grupal
	20%

	Semana 11
	Dictamen de Auditoría Publicitaria: Análisis de una campaña publicitaria real evaluando riesgos de publicidad engañosa y violaciones al Estatuto del Consumidor.
	RAE 3: Evalúa la conformidad legal de campañas promocionales frente a la regulación de protección al consumidor y publicidad.
	Grupal
	20%

	Semana 14
	Estudio de Caso - Competencia Desleal: Análisis y sustentación argumentada sobre un litigio real o hipotético de competencia desleal en marketing digital.
	RAE 4: Aplica los criterios normativos de libre competencia para prevenir prácticas desleales en el mercado.
	Individual
	20%

	Semana 16
	Proyecto Integrador Final: Construcción del "Dossier Legal y Ético de un Plan de Marketing" (incluye Términos y Condiciones, E-commerce, Políticas de Datos Personales y Contratos de Servidores/Influencers).
	RAE 1, RAE 2, RAE 3 y RAE 4 (Integración del curso).
	Grupal
	25%


7. Acuerdos y reglas de clase
Recuerde que por reglamento estudiantil el límite de inasistencia en pregrado es del 20%.
a) Hora de inicio y finalización: La clase iniciará puntualmente a la hora programada. Se otorga un margen máximo de 10 minutos para el ingreso. Transcurrido este tiempo, se registrará la inasistencia correspondiente.
b) Uso del celular en clase: El uso de teléfonos móviles y dispositivos inteligentes está permitido y fomentado cuando se destine a actividades pedagógicas (búsqueda de normas, interacción con JUNO o ejercicios en línea). Durante las explicaciones y exposiciones directas, deberá permanecer en modo silencioso.
c) Maneras de intervención y participación: Se promueve la escucha activa y la participación respetuosa. Para intervenir, los estudiantes solicitarán la palabra levantando la mano (presencial o virtual). Las opiniones deben fundamentarse en argumentos técnicos o jurídicos y guardar respeto por el pensamiento ajeno.
d) Descansos: Para sesiones de 3 horas continuas, se acordará un descanso institucional de 15 a 20 minutos en la mitad de la jornada.
e) Entrega de actividades: Todas las actividades formativas y evaluativas se entregarán exclusivamente a través de la plataforma institucional (Canvas) en las fechas y horas estipuladas. No se recibirán trabajos por correo electrónico salvo contingencias técnicas soportadas ante la Dirección de Tecnología. Las entregasextemporáneas justificadas tendrán un plazo máximo de 3 días hábiles conforme al reglamento.
f) Orientaciones para trabajo en grupo: Los equipos serán de máximo 4 integrantes. Todo trabajo en equipo debe incluir una coevaluación del compromiso de sus miembros; la nota final individual podrá ajustarse según el desempeño y la participación demostrada.
8. Componentes éticos
En la UNAB, la ética y la integridad son pilares que orientan todas las experiencias de aprendizaje. Se invita a las y los estudiantes a asumir las siguientes orientaciones:
a) Respetar la propiedad intelectual, evitando cualquier forma de plagio, apropiación indebida de ideas o recursos, y citando correctamente las fuentes utilizadas (Normas APA / Icontec).
b) Actuar con integridad y ética ciudadana, manteniendo comportamientos respetuosos consigo mismo y con los demás, valorando la diversidad de ideas y ejercitando la libertad para debatir argumentadamente.
c) Promover una convivencia segura y digna, absteniéndose de participar, tolerar u ocultar actos de acoso, discriminación, matoneo o violencia motivados por cualquier condición.
d) Acoger y cumplir las normas institucionales establecidas en el PEI, el Código de Ética y los reglamentos académicos de la UNAB.
e) Ejercer la responsabilidad social y ambiental, comprendiendo que la formación en marketing implica un compromiso con la sostenibilidad y el respeto por el consumidor y la comunidad.
9. Uso de Inteligencia Artificial - IA
Este curso acoge los lineamientos institucionales de la UNAB para el uso de la IA (disponibles en UNAB Digital IA).
Declaración de Uso de IA en el Curso:
En Derecho Comercial, se permite e incentiva el uso de herramientas de Inteligencia Artificial Generativa (ChatGPT, Claude, JUNO, Copilot, Perplexity, entre otras) para:
· Realizar ejercicios de ideación, simulación de casos de estudio y resúmenes normativos.
· Practicar la redacción preliminar de cláusulas o borradores de contratos comerciales.
· Revisar la coherencia lógica de las argumentaciones jurídicas planteadas.
Condiciones Obligatorias:
· Alineación al juicio humano: Los resultados entregados por las IA contienen con frecuencia halucinaciones (sesgos o inventivas de artículos/normas inexistentes). Es responsabilidad ineludible del estudiante contrastar toda información con las leyes colombianas y fuentes oficiales (Corte Constitucional, SIC, Consejo de Estado).
· Declaración Obligatoria: Todo entregable donde se haya utilizado IA debe incluir un Anexo de Transparencia Tecnológica especificando:
1. Herramienta(s) y versión utilizada.
2. Prompts (instrucciones) ingresados.
3. Momentos o fases del trabajo donde se aplicó.
4. Aportes propios del estudiante (validación de fuentes, edición crítica, análisis propio y decisiones tomadas).
Nota Final: Apoyo y Servicios de Éxito Estudiantil
A continuación, encontrarás información relevante sobre el apoyo y servicios de la Dirección de Éxito Estudiantil:
· Programa de Mentoría para el Éxito y la Trayectoria Académica (META): Podrás recibir mentoría personalizada, identificar oportunidades de mejora en tu proceso académico y construir rutas de acción para fortalecer tu desempeño y bienestar socioemocional.
Contacto: meta_dexe@unab.edu.co
· Monitorias y Talleres de Estrategias de Aprendizaje: Orientados a mejorar hábitos de estudio, gestión del tiempo, preparación de evaluaciones, comprensión lectora y organización del trabajo académico.
Contacto: apoyoacademico_dexe@unab.edu.co
· Programa EntreSeres (Bienestar Universitario): Acompañamiento y orientación para personas con discapacidad, víctimas del conflicto armado, comunidades étnicas, diversas o poblaciones de especial protección constitucional.
Contacto: entreseres@unab.edu.co | Teléfono: (607) 643 6111, ext. 2211 | Presencial: Oficina de Bienestar Universitario, Centro de Servicios Universitarios (CSU).


Esta Guia de Aprendizaje de la Materia DERECHO COMERCIAL para el programa de Tecnología en Marketing de la UNAB, fue realizada con la ayuda de IA. Google. GEMINI. y JUNO-UNAB.
